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Este anexo reune las herramientas esenciales para el uso y
aplicacion correcta de la marca startuplab.01 en todas sus
expresiones. Es un complemento al documento Manual de Marca
de la politica publica StartuplLabs, la red de laboratorios para
startups a lo largo de Chile. Esta disenado para guiar a quienes
tienen la responsabilidad de articular, comunicar y aplicar su
estrategia e identidad visual, asegurando la coherencia y
consistencia de la marca a lo largo del tiempo.
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Manual de Marca / Anexo Herramienta que permite aclarar e

posicionam iento de la marca
usando solo un parrafo.

El primer laboratorio para startups climate tech

Startuplab.01 es el laboratorio
fundacional de la politica publica
StartuplLabs. Es el primer y unico hub
creado para impulsar el desarrollo de

Startuplab.01 surge de una alianza entre

CORFO y Fundacion Chile como ejecutor. IaS Sta rtu ps Climate TeCh de Chileo
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01. Raices”

Un proyecto originalmente impulsado por
CORFO y Fundacion Chile.

02. Target™

Startups Climate Tech en TRLs desde 4.

03. Insight social

Se avecina un futuro oscuro.

04. Propédsito

Crear un futuro luminoso.

05. Insight de producto

Las SBCT no tienen la infraestructura
necesaria para desarrollarse.

06. Discriminador

Laboratorios.

* En color aquellas secciones unicas propias exclusivamente de este hub.

b. Brand Love Key

El Brand Love Key es una herramienta para la
construccion del relato de una marca. El modelo
define los lineamientos estratégicos clave que
guiaran el crecimiento de Startuplab.O1.

07. Beneficios funcionales

Redes.
Recursos.
Resultados.

08. Beneficios emocionales

Esperanza.
Empoderamiento.
Energia.

09. Personalidad.
Creador-Mago.

10. Valor compartido*

Acciones pro-bienestar climatico.

1. Esencia”

Laboratorios para Startups Climate Tech.




Climate Tech.

Deep Tech.

Labs Climate Tech.
Cambio climatico.
Energias del futuro.
Economia del futuro.
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* Principal

Logotipo
El logotipo de startuplab.01 esta escrito en una
tipografia sans serif para la palabra “startup”y en

una tipografia con formas irregulares de aspecto
organico y digital para la palabra “lab.01”.
Escritura

Cuando no se pueda usar su logotipo, por

ejemplo en un texto dentro de un documento o

correo electronico, la marca debe escribirse en

minusculas, es decir, de la siguiente manera:

“startuplab.01”. La unica excepcion es cuando la °

palabra inicia una oracion o parrafo, en cuyo caso
se debe escribir asi: “Startuplab.O1 participara
este ano en el seminario...”
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* Secundario

Logotipo

El logotipo de startuplab.01 esta escrito en una
tipografia sans serif para la palabra “startup”y en
una tipografia con formas irregulares de aspecto
organico y digital para la palabra “lab.01”.

Escritura
Cuando no se pueda usar su logotipo, por S a I u e
ejemplo en un texto dentro de un documento o ®

correo electronico, la marca debe escribirse en
minusculas, es decir, de la siguiente manera:
“startuplab.01”. La unica excepcion es cuando la
palabra inicia una oracion o parrafo, en cuyo caso
se debe escribir asi: “Startuplab.O1 participara
este ano en el seminario...”
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Contraccion

Aungue se recomienda priorizar su uso
incluyendo la palabra startup, si esta permitido
tanto llamar a la marca lab.01 como usar su
contraccion solo con lab.0O1.

Escritura

Cuando no se pueda usar su contraccion, por

ejemplo en un texto dentro de un documento o

correo electronico, la contraccion debe escribirse

en minusculas, es decir, de la siguiente manera: . .

“lab.01”. La unica excepcion es cuando la palabra
inicia una oracion o parrafo, en cuyo caso se
debe escribir asi: “Lab.01 participara este ano en
el seminario...”
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El logotipo cuenta con variaciones en
Su construccion para responder a
diferentes tamanos y areas de uso
digitales.

Logotipo principal:

Logotipo secundario:

Contraccion:

Favicon:

Los tamanos de la marca (todos son
de altura) no deben ser menores que
los siguientes valores:

Logotipo: 15px

Contraccion: 10px

02_ Identidad Visual

startup
1L.ab.at

startuplab.o1
lab.ot
A1

startup
1L.ab.61

1Lab.a1

a. l[dentificador

Estan prohibidas las siguientes
alteraciones y usos del logotipo.

X

3200\

Prohibido girar.

X

startup
1.ab.61

Prohibido dar sombra.

X

startup
1.ab.B1

Prohibido agregar elementos.

Contraccion, tamanos minimos y prohibiciones

startup
Lab et

Prohibido deformar.

X

startup

1L.ab.o1

Prohibido alterar.

X

Lab.a1
startup

Prohibido cambiar orden.

startup
LAB.OT

Prohibido usar otra tipografia.

X

Prohibido usar colores no oficiales.

X

Etartuﬂ

Prohibido enmarcar.
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El logotipo permite el apoyo y presencia del
logotipo exclusivamente de CORFO y su ejecutor.
No esta permitida la incorporacion de ningun
otro tipo de socio dentro de esta construccion.

A la derecha del logotipo del laboratorio, debe | e b B 1 .
ubicarse el logotipo de Fundacion Chile, segun ® ... FUNDACION CHILE ® |

las reglas de su propio Manual de Marca. Luego,
el logotipo de CORFO.

Para mantener y respetar la estética de la marca
principal de esta construccion, startuplab.O1, los
logotipos deben aplicarse en su version
monocromatica en negro o blanco.

En horizontal, los logotipos deben estar divididos

por una linea delgada, usando como referencia
de distancia la F de la palabra CORFO.

Cuando es necesario incorporar estos apoyos,
esta construccion en horizontal es principal y .
prioritaria respecto a la construccion en vertical. e ° FUNDACION CHILE »
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El logotipo permite el apoyo y presencia del
logotipo exclusivamente de CORFO y su ejecutor.
No esta permitida la incorporacion de ningun
otro tipo de socio dentro de esta construccion.

A la derecha del logotipo del laboratorio, debe
ubicarse el logotipo de Fundacion Chile, segun
las reglas de su propio Manual de Marca. Luego,
el logotipo de CORFO.

startup
Lab.a1

FCh |

Para mantener y respetar la estética de la marca
principal de esta construccion, startuplab.O1, los
logotipos deben aplicarse en su version
monocromatica en negro o blanco.

En vertical, ambos logotipos deben estar
alineados al limite derecho de la palabra lab.01,
lab.02, 1ab.03, etc, con una distancia de
interlineado equivalente a la misma palabra
CORFO. Los logotipos deben estar divididos por
una linea delgada, usando como referencia de
distancia la F de la palabra CORFO.

Esta construccion en vertical debe utilizarse
exclusivamente cuando su tamano permite una
correcta legibilidad de los logotipos. Por ejemplo,
en un tamano grande en la portada de una
presentacion o en cuadro de cierre de un video.
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Paleta Primaria

HEX

#1A9AA9

HEX
HEFFfff

HEX
#ESESDE

HEX
#C/C7BF

HEX

000000

RGB
26, 154,169

RGB
299,255,255

RGB
229, 229, 222

RGB
199,199, 191

02._ldentidad Visual

CMYK
77,18,32,2

CMYK
0,0,0,0

CMYK
13,8,14,0

CMYK
25,18,24,2

CMYK
91,79, 62,97

b. Colores

Colores oficiales

Paleta Secundaria
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Todos los colores permiten su uso en opacidades,
sobre blanco o negro. El color original
corresponde al 100%. Luego, esta permitido ir
bajando en 10% la opacidad. El maximo de
opacidad dependera de las necesidades de
visualizacion de datos y de los criterios de
legibilidad y buen uso del disefiador a cargo..

b. Colores

Opacidad 100%

Opacidad 80%

Opacidad 60%

Opacidad

Opacidad 40%

Opacidad 20%
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Todos los colores permiten su uso en opacidades,
sobre blanco o negro. El color original
corresponde al 100%. Luego, esta permitido ir
bajando en 10% la opacidad. El maximo de
opacidad dependera de las necesidades de
visualizacion de datos y de los criterios de
legibilidad y buen uso del disefiador a cargo..

b. Colores

Opacidad 100%

Opacidad 80%

Opacidad 60%

Opacidad

Opacidad 40%

Opacidad 20%
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Todas las combinaciones estan permitidas
entre los colores de la paleta, a excepcion de
aquellas ejecuciones donde los tamanos de
letra no permitan la correcta legibilidad.

Por ejemplo, aungque si puede usarse un
bloque contenedor sdlido de color negro
sobre nuestro gris oscuro, la misma
combinacion no funciona si se trata de un
texto o unicono.

El uso de alguno de los dos colores
complementarios para fondos esta
estrictamente prohibido.

Asimismo, el uso de ambos colores
complementarios juntos en una grafica
también esta estrictamente prohibido.

Llamado
abierto a

startups
hacionales.

b. Colores

X

Usos prohibidos

Llamado
abierto a
startups
nacionales.

El primer hub del pais de apoyo
especializado al emprendimiento de
base cientifico-tecnoldgica. Un
espacio unico de colaboracion e
infraestructura dedicada para el
desarrollo de tecnologias disruptivas
que contribuyan a resolver los
grandes desafios asociados al
cambio climatico. Busca catalizar el
exito de las startups, proporcionando
un espacio pionero de validacion
tecnoldgica con espacios de
laboratorio 'y equipamiento de alta
calidad.

X

Llamado
abierto a
startups
nacionales.

startup
1ab.o1
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Articulat CF
Articulat CF
Articulat CF
Articulat CF
Articulat CF
Articulat CF

Tipografia oficial de titulos y parrafos Tipografia alternativa Tipografia alternativa Il

Articulat CF es una tipografia sans serif con un disefio En contextos donde sea imposible usar Articulat CF, En contextos donde sea imposible usar Articulat CF o
limpio hiper legible. Sus lineas rectas y modernas se debe usar Manrope. Su uso en construccion de Manrope, se debe usar Arial. Su uso en construccion
entregan simplicidad y claridad. Es nuestra tipografia textos se cifie a las mismas reglas definidas mas de textos se cine a las mismas reglas definidas mas
para graficas oficiales. Todos sus caracteres y glifos adelante en este manual. Todos sus caracteres y adelante en este manual. Todos sus caracteres y

estan permitidOS. g||fos estan permitidos. gllfOS estan permitidos.
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Tipografia oficial de titulos y parrafos Tipografia alternativa Tipografia alternativa Il

Articulat CF es una tipografia sans serif con un disefio En contextos donde sea imposible usar Articulat CF, En contextos donde sea imposible usar Articulat CF o
limpio hiper legible. Sus lineas rectas y modernas se debe usar Manrope. Su uso en construccion de Manrope, se debe usar Arial. Su uso en construccion
entregan simplicidad y claridad. Es nuestra tipografia textos se cifie a las mismas reglas definidas mas de textos se cine a las mismas reglas definidas mas
para graficas oficiales. Todos sus caracteres y glifos adelante en este manual. Todos sus caracteres y adelante en este manual. Todos sus caracteres y

estan permitidOS. g||fos estan permitidos. gllfOS estan permitidos.
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Space lllono
Space lMono

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg

Hh I1i Jj Kk L1 Mm Nn

NA Oo Pp Qg Rr Ss Tt

Uu Vv llw Xx Yy Zz

O 12 384506 /7889

ooyt s et s 1-$%&/()=2¢"11.

disenada por Colophon Foundry para Google Design. En nuestra
marca, se utiliza de manera extraordinaria, para refrescar la
construccion de textos. Su uso es acotado, sin competir con la
tipografia oficial ultra legible Articulat CF. Ejemplos de uso: franjas
delgadas, senalizaciones pequenas, glifos, direcciones. Todos sus
caracteres y glifos estan permitidos.
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“ARTICULAT CF

> También estan permitidos

EN ALTA, NEGRITA, los parrafos largos en
EXTRANEGRITA O tamaio grande usando
PESADA PARA Articulat CF en seminegrita.
En este uso, esta permitido
TITULOS. destacar palabras usando

04 Articulat CF normal o mediana en exclusivamente uno de los
formato oracion para subtitulos. .
colores complementarios
e e e e B de la marca.

texto descriptivo.
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Usos tipograficos prohibidos

X
Trtulos en | Ight para
baja titulos

Italica para subtitulos. SUBTITULOS EN MAYUSCULA.

Articulat CF negrita en formato oracion para Articulat CF italica en formato oracion para
textos largos de parrafo como este, donde al textos largos de parrato como este, donde
menos hay 3 lineas de texto descriptivo. al menos hay 3 lineas de texto descriptivo.




Usos tipograficos prohibidos

X
Cambios de Titulos grandes
grosor en titulos RElaReVESIZE

Negrita para subtitulos. Subtitulos demasiado largos
Articulat CF en formato oracion para textos Clue COmpiteﬂ con el texto de

largos de parrafo como éste, donde al menos a bajO de pé rrafO.

- Textos de parrafo muy cortos.
hay 3 lineas de texto descriptivo. Pero con un P 4

interlineado muy grande.
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Cielo iridiscente

Comun StartuplLabs

Cielos con efecto de iridiscencia, gradientes
de atardecer calidos o arcoiris. Halos de luz
clara. Nubles claras. Efecto utopico. Aura
esperanzadora. Mistica y efecto mesianico.
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Naturaleza calida utépica
Foco_Climate Tech
Representaciones poéticas vy futuristas de la

naturaleza. Paleta de colores saturados vy
calidos para comunicar tanto calor como
esperanza. Direccion de arte mago-creador.
Admiracion a la naturaleza y sus climas.
Medioambiente surrealista, utopico y multi-
planetario. Suave, onirico, vibrante, cargado
de energia de futuro. Tonos rosados,
naranjos y amarillos.
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Ciencia y tecnologia futurista
Foco_Climate Tech

magenes de ciencia y tecnologia utopica
mMmagenes imaginarias de soluciones
Climate Tech posibles. Prototipos. Diseno
especulativo. Solo 1 elemento central.
Direccion de arte mago-creador. Fondos de
gradientes con al menos un color calido.
Estilo render permitido. Estilo llustraciones
3D permitido. Tonos rosados, naranjos y
amarillos.

d. Norma fotografica

Ciencia y tecnologia tematica
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Estan permitidas las ilustraciones digitales
de formas abstractas, simple y futuristas,
guiadas por los conceptos y recursos
graficos senalados en esta pagina.

Esta prohibido el uso de ilustraciones
narrativas, con personas, situaciones u
objetos cotidianos.

En cuanto a color, toda ilustracion debe
priorizar el uso de colores calidos.

02_ Identidad Visual

e. Elementos graficos llustracion
\ - e
Climate Tech e

Gradientes irregulares y
mapas de calor

analisar

12.92%
-0.506764

Mapas y Planos

Lineal 2D-3D

Biologico
Movimiento curvo
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Exageracion de color. Exageracion mesianica. Cielo oscuro. Cielo sin iridiscencia, color calido o halo de luz.
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Tecnologia del pasado. Cliché cientifico. llustracion “Corporate Memphis®.
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0,
/N

Para complementar los elementos anteriores, la
Mmarca cuenta con un set de iconos de linea
delgada y semi recta. Estos dibujos se pueden
usar en tamano pequeno para senalar atributos
de la marca, indicar alguna seccion de alguna
pagina web o resaltar alguna operacion de
navegacion.

En cuanto a color, la iconografia debe seguir las
mismas normas senaladas anteriormente.

S E U [l
) D L o

s

15
¥
®
&)
&

or (3 @
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La marca cuenta con los siguientes
elementos para la construccion de sus
comunicaciones graficas.

Todos estos elementos fueron creados
buscando facilitar la funcionalidad de la
comunicacion, asi como también, su novedad
a lo largo del tiempo.

Dado el caracter profesional de la marca, se
debe evitar el uso de estos elementos de
Mmanera excesivamente decorativa. Es decir,
usarlos solo para embellecer la grafica sin un
sentido funcional. También esta prohibido el
uso de demasiados elementos en una misma
grafica.

Su uso debe respetar siempre las normas de
color, tipografia y escritura anteriormente
sefaladas en este Manual.

Para la visualizacion de data, la marca utiliza
este mismo conjunto de figuras geométricas
para crear diferentes tipos de graficos y
botones de navegacion. Estas formas,
permiten dar informacion con un diseno
atractivo y funcional.

Las figuras deben implementarse siguiendo
los usos de color permitidos en el manual.

ldentidad Visual

Contenedores
Circulos

Contenedores
de botones

Contenedores
Redondeados

Lineas
Divisoras

Senalizadores
basicos

Senalizador

e. Elementos graficos

e O

O —C0 —© —C
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02_F ,
DIAGRAMACION




02_ Identidad Visual f. Diagramacion Principios de diagramacion

LIMPIO.
SWISS STYLE DESIGN.
DIRECTO.
SOBRIO.
HIPER-LEGIBLE.
ATEMPORAL. ,
INTEGRADA CON IMAGENES.
VANGUARDISTA.
TOQUE DISRUPTIVO.
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02_ Identidad Visual

f. Diagramacion

Construccion de graficas

Para graficas verticales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios o
cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, blogues de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no
saturar con demasiada informacion grafica. Las palabras de los titulos pueden
cambiar de tamano para quedar alineados a ambos lados.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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LLAMADO LLAMADO
ABIERTO A :\:l[d g o).
- STARTUPS STARTUPS

CLIMATE

CLIMATE

EtMday, Parque
Bicentenario.
20 de Abril, 11:00 hrs.
Main Stage.

PANEL.:
Go-To-Market

startuplab.oi

Para graficas verticales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios o Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar

cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefio para no ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
saturar con demasiada informacion grafica. Las palabras de los titulos pueden marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y

cambiar de tamano para quedar alineados a ambos lados. elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares). coherencia a lo largo del tiempo.
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LLAMADO
ABIERTO A
STARTUPS

CLIMATE

TECH

Para graficas verticales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios o
cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no
saturar con demasiada informacion grafica. Las palabras de los titulos pueden
cambiar de tamano para quedar alineados a ambos lados.

f. Diagramacion

LLAMADO
ABIERTO A
STARTUPS

CLIMATE
TECH

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

EtMday, Parque
Bicentenario.

20 de Abril, 11:00 hrs.
Main Stage.

PANEL.:
Go-To-Market

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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PARA
STARTUPS
CLIMATE TECH

Para graficas verticales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios o
cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no
saturar con demasiada informacion grafica. Las palabras de los titulos pueden
cambiar de tamano para quedar alineados a ambos lados.

f. Diagramacion

CLIMATE
TECH

PARA UN

FUTURO
LUMINOSO

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

PANEL.:

>Creando
metricas

efectivas
de impacto

Adan Sepulveda
Director en MIT.

EtMday .

Parque Bicentenario.
20 de Abril,

11:00 hrs.

Main Stage.

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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STARTUPS PéNEde
PARA UN J | .ciricas
FUTURO B efectivas

Do B LUMINOSO [ deimpacto

ABIERTO A
Directora en MIT.
EtMday.
Parque Bicentenario.
20 de Abril,
11:00 hrs.

Main Stage.

Para graficas verticales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios o Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar

cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefio para no ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
saturar con demasiada informacion grafica. Las palabras de los titulos pueden marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y

cambiar de tamano para quedar alineados a ambos lados. elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares). coherencia a lo largo del tiempo.



02_ Identidad Visual

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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f. Diagramacion

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

startup
1.ab.61

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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(2026)
Escalamiento
rentable deep-tech

EtMday, Parque
Bicentenario.
20 de Abril, 11:00 hrs.

Main Stage. K |

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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f. Diagramacion

O®1 INTRODUCCION
02 EJESDEIMPACTO

05 PROYECTOS

©4 RESULTADOS
@5 DESAFIOS

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.

\
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sobre los KPI

GROWTH

Mide la tasa de expansion de indicadores clave
que reflejan el progreso vy la traccion del negocio
durante el programa de aceleracion, que suele
durar entre 3 y 6 meses. Esto puede incluir el

04 RESULTADOS

crecimiento en usuarios activos, Ingresos
mensuales recurrentes (MRR), nUmero de clientes
O Mméetricas especificas del producto.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
blogues de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y

saturar con demasiada informacion grafica. elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares). coherencia a lo largo del tiempo.
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sobre el proyecto

“La ciencia tiene el poder
para transformar el
mundo, para bien o para

mal, dependiendo
de como se use”

— Carl Sagan

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
blogues de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y

saturar con demasiada informacion grafica. elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares). coherencia a lo largo del tiempo.
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f. Diagramacion

Construccion de graficas

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de diseno para no
saturar con demasiada informacion grafica.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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# PARTICIPANTES

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

# PARTICIPANTES

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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_}
IMPACTO
CLIMATE
TECH

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

Construccion de graficas

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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$ RETORNO
SOCIAL

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

Construccion de graficas

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.




StartuplLabs / startuplab.O1 02_ Identidad Visual
Manual de Marca / Anexo

_}
IMPACTO

CLIMATE
TECH

f. Diagramacion

—}
IMPACTO
45% CLIMATE
TECH

Lorem ipsum es el texto Lorem ipsum es el texto Lorem ipsum es el texto Lorem ipsum es el texto
que se usa habitualmente que se usa habitualmente que se usa habitualmente que se usa habitualmente

en diseno grafico en en diseno grafico en en diseno grafico en

en diseno grafico en

demostraciones de textos. demostraciones de textos. demostraciones de textos. demostraciones de textos.

Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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Para graficas horizontales, se recomienda dividir el espacio en medios, tercios
O cuartos para asignar ubicaciones a imagenes, bloques de color vacios o
bloques de texto. No se recomienda dividir mas el area de disefo para no
saturar con demasiada informacion grafica.

f. Diagramacion

_}
ENFOQUES

COMUNES

Los textos de titulo deben ser grandes y cortos. Los textos pueden estar
centrados o alineados a la izquierda. La diagramacion es flexible en cuanto a
ubicaciones, siempre que se mantengan los Principios de Diagramacion de la
marca: con los colores neutros de la paleta, estilo simple, con pocos
elementos pero poderosos (texto grande e imagenes espectaculares).

Construccion de graficas

_}
ENFOQUES

COMUNES

En estas paginas se senalan ejemplos de diagramaciones posibles, con el
objetivo de dejar instaurado el estilo estético esencial de la marca e inspirar al
disenador a cargo a la creacion de futuras diagramaciones con consistencia y
coherencia a lo largo del tiempo.
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Cobranding y uso de logos de socios y sponsors

Cuando startuplab.01 presenta a sus socios 0 sponsors en
cualquier pieza de comunicacion: sitio web, material de eventos,
presentaciones institucionales, senalética o redes sociales, el
ordenamiento de logos debe ser consistente y reflejar con
claridad la estructura de vinculos del hub.

Agrupacion y orden de aparicién

Los logos se agrupan por categoria de vinculo con startuplab.Of,
por ejemplo, Socio Fundador, Principal, Sponsor, presentando
primero el grupo de mayor jerarquia y avanzando hacia los de
menor nivel.

Dentro de cada grupo, los logos se ordenan alfabéticamente por
nombre de la institucion.

Criterios de aplicacion

El tamano de los logos debe ser uniforme dentro de cada
categoria. No se permite agrandar el logo de un socio por sobre
otro del mismo nivel.

Se debe respetar el area de proteccion de cada logo segun los
lineamientos de marca de cada institucion. No se permite
comprimir, estirar, recolorear ni modificar ningun logo de socio o
sponsor.

Ante cualquier duda sobre la categoria de un socio o la aplicacion
de estos criterios, la decision la toma el area de Marketing y
Comunicaciones antes de publicar cualquier pieza.

g. Cobranding

Cobranding y uso de logos de socios y sponsors
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Referencia de aviso pantalla vertical.
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Referencia de via publica.
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Referencia de reporte impreso.
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Referencia de tote bag y notebooks.
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Entra al siguiente link para
acceder al material
descargable de la marca.

click aquil.



https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/19b3SnzpaBguAHhX6CAKkah6n3QhyQq4Q?usp=sharing

Este manual fue desarrollado por
AHORA Branding.
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